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Le cas du Paraben
dans la blogosphere
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C Le Paraben

4 Un argument Marketing
4 Fondé sur des peurs morbides
4 Agité par des acteurs  "bicéphales”
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http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter-bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/

Etape 1
Cosmeétique bio et blogs responsables

C Panel de 200 blogs et sites "responsables”
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Chez Fab Les histoires simples et compliquées de
Ecologiquement, socialement, humainement, définitivement engagé | Mademoiselle Catherine
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Le guide des pestes
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QUOﬁ—\dieﬁD Du Change ThejWorld

Réflexions pour un quofidien plus responsable
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Etape 1
Cosmeétigue bio et blogs responsables

| —
- egenie
C Recrutement du Panel par B iéveloppenert curae
e . rechautTement Climatigue
approche semantique [l matisres premisres

O powvair d'achat

B transports en commun
O simplicité volortaire

B consommer miew

4 Unsujet central

A Simplicité volontaire
A Consommer mieux

e Un sujet
complémentaire
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Etape 1
Cosmeétigue bio et blogs responsables

I
C Une grande variété de discours
Politiques 1 tous partis 1 ou apolitiques
Blogs militants : écolo, alter, ou non engageés
Blogs de conversations
Blogs locaux ou "mondialistes”
é
Mais une méme sensibilité
Centrale Marginale
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Etape 1
Cosmeétigue bio et blogs responsables

C Une méme sensibilité
au sein du Panel

200 millions 2 newes aides financiéres smeiorer refiicacte cnergétique années a venir assuer i séourite Banque mondlale
bio carburants bon marché car nous savons centrales nucléaires Commission européenne consommation de

biens matériels consommer local CONSOMMeEr MIleUX ... i crise alimentaire denrées alimentaires
dernieres années deuc facsties développement durable effets pervers e menores face cachée faire des
economies faire part faut arréter faut savoir fermer les yeux rods propres forces armees gaz a effet de serre
gowernement grancle distribution grandes entreprises grandes surfaces grandes villes guerre en Irak hausse des Prix
institutions financieres institutions_internationales laisser faire longue durée machine a laver macro économiques
maizon 14 Manger végétarien matiéres DI'EITIIEI'ES en oeuvre mise en place moindre colit mouvements
spéculatifs nombre cde personnes non exhaustive non négligeables organisations internationales
développés pays riches petits trucs planéte risque politique économique portable pouvoir d'achat

pouvoir poitiue POUVOIr étre  pratiques agricoles premier lieu prise de conscience prix du pétrole rendre
compte ressources naturelles réchauffement climatique réduit l'information réseau de distribution
résolutions d'urgence serait vraiment ervices dintérat aénéral SimpIiCité VOIO“taire Systéme de santé isce camone terres

arables trafic aérien Transparts en commun Union européerne Université vie intérieure vingt ans =z VIVI€ MIEUX oo

américsine. @chelle planétaire économie de marche électricité verte ..o e atre jugés étre une trés bonne
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http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter-bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/

Etape 1
Cosmétique bio et blogs responsables

C Cosmétique(s) bio

~www.econo-ecolo,org, 15 ecomc?@

Cordhad

oanisha.blogspot.com, 3 -

B

MaISON T NATURE - www.eco-citoyen.org, 1

& LENVIRONNEMENT

natura www.naturavos.fr, 3 =

mneaquitaine.wordpress.com, 3 - auterive.parti-socialiste.fr, 1

“—aa-blog2007.blogspot.com, 1

~cherryplum.canalblog.com, 1

—consommerintelligent.blogspot.com, 1

ledendelslo.blogspot.com, 2 - “~blog.qrandirautrement.com, 1

| “www.bio-nation.com, 1
blog.toutallantvert.com, 2 -citoyennemodel.hautetfort.com, 2
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‘ Les acteurs
|

C Entre discussion
et vente

Créez vos propres cosmetiques bio

Accuell = Achats ecalo » Cosmeétique et hygiene > Creéez vos propres
cosmetigues bio

jeudi 18 octokbre 2007 par Satoriz
Guels spnt les besains réels de la

peau ? A quoi sommes nous
habitués 7 A quei nous a-t-on

(réez vos

Cadeaux

Cosmétiques

habitués 7 Voila de vraies questions
pour aborder un sujet ou se
bousculent mensonges et
tromperies, la cosmétique étant par
excellence le domaine ou le vent se

QCORO-QCO@

Le puide des restes .O‘tg

ecolomiques o economiques

Boutique des produits économiques et ecologiques.

1% du chiffre d'affaires est reversé & CO2 Solidaire
afin de participer a un projet d'économie d'énergie

vend a prix d'or. Pour faire réver ?
Soit, si I'objet du réve est digne de la
promesse ! Ce n'est pas tout a fait le
cas... Sylvie Hampikian nous le dit
avec douceur. Compétence,
Féminité, bien sur. Mais surtout avec

Q)

Les magasins Auchan lancent une opération
éco-citoyenne sur des produits « Bons pour ma planéte et
pour mon budget »

Accueil = Achats écolo » Les magasing Auchan lancent une opération éco-citoyenne sur
des produits « (L..)

mercredi 6 mai 2009, Annonce sponsorizée par Econo-Ecolo

Nous avons constaté que les gestes
écologiques sont considérés comme chers
et moins confortables par rapport a des
produits classiques par beaucoup de gens.
C'est ce principe qui a guide la création du
site : Econo-Ecolo défend depuis plus de 3
ans que les gestes écologiques ne sont pas
forcément plus onéreux, mais peuvent
engendrer des économies ; économies sur
la facture d’eau, sur la facture d’énergie ou
de carburant par exemple.

AGIR POUR LA I;I.HNE‘I'E (CEST BIEN,
EN FRISANT DES ECONOMIES CEST MIEUX

Article sponsorise
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FPourquai ne pas choisir un coffret cosmetigue hio ?

L= boutigue en ligne Temponature a constitué spécialement pour Nogl plus de 60 coffrets
cadeaux différents pour homme et femrme.

des atouts que bien peu parmi les

spécialistes qui s’expriment sur le sujet peuvent lui envier ; elle
n'a aucun lien avec l'industrie cosmétique. Et mieux que dénigrer,
elle propose. Modestement, sans autres ambitions que de mettre
un peu d'ordre dans les connaissances et habitudes que de si

Pour Noél, choisissez un coffret cosmetique bio

Cosmétique et hygigne = Pour Moél, choisissez un coffret cosmeétique bio

ar hl-Helens

de 10-30kg ?
=z et SANS régime
Garantis -SANS voyo

¥érités sur le goji
Paur mieux chaizir zon gaji lizez les

infarrnations ici
Annonces GOOSIE

ieau original pour les fétes ? D'un cadeau bio, éthigue et

Ces coffrets sont composes pour faire decouvrir les meilleurs produits de nos margues et permettent de satistaire
tous les godts. Le pére Mol veut offrir du parfum ? Choisissez parmi les coffrets Plaisir des sens ¥ Le pere Nogél veut
afftrir des produits pour le bain ¥ Choisissez un coffret instant de détente Il est plus tenté par un coffret de soins pour
le corps, le coffret Frangipani sera idéal.


http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article1701
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article1701
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article1701
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article731
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article731
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article731
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article2036
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article2036
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article2036

Les acteurs

C Sémantique perddhdie ol

Cosmétique :,--q'luile essentielle
Découverte _— '.Oaspect plus lisse

UniveI’S b|0 Iarge :cmrchevelu C.:;’;ommerce equitable

Labels

4

4

4 EqU|tab|e - Céiurelongtemps
4 -

4

econo-ecold

écologiques et économiques.

a—_
Jamais éte

métique bio Qroduits bio o
e T Issus du commerce equitable

q'luiles essentielles C2MPIéments alimentaires

coffrets cadeaux

Qaire découvrir

a
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30 ans 50495 Académie de médecine et agréée acnés et séquelles de brilures activités de loisirs activitds de loisirs respectueuses  agent moussant  alimentation bio  anti pou
aspect moussew:  ASPEC D|US i558 association de professionnels  awoir un effet  beauté bio bio parmi hio sont composés  boiz de santal  bouchon antimicrokbien cefifies
EDIH changement climatique charte Cosmebio chevew: blancs cheveus retrouverart chimiques qui existent choisit un coffret chégue cadeau chégue ETHKD chégues

cademe COffrets cadeaux commerce équitable compléments alimentaires constster que Matrue cartrdlé indépendant Cosmethue bio

cosmétigue tradiionnelle critdres de cedification créme & raser CUir chevell dermaties atopigues dure Iongtemps démarche solidaire  développement durable eau thermale
Econo écolo exrat de bié Taire d&COUVIT fat une fois feng shui Figuier de barbarie film Qras flacons siless Fumsdes les Bains est reconnue gestes écologiques  haut de
gamme  huile de bio huile essentielle hie seche huiles essentielles indiquée Pour trater pzoriazis  ingrédients végetaux certification issus du commerce
équitable iv certification jamais el8 LoGohle Mann margques de grandes surfaces matiéres premigrez mode de vie multi enzeignes  munies de pinces naturel et du recyclage

naturellement active non seulement le consommateur  NON tE5TES opération éco ctoyenne PASS cadeau peau sensible peigne anti poux pou peut wvivre  poux de manisre prendre
SOIN probléme de chevew: produtt et margue produits alimentaires prc:-duits hio prociuits capilaires  produtts classiques  produits DERMATHERM  produts dits - pire kol

welt offric reconnue Pour ses bienfats thérapeutiques  shampoing bio soins DERMATHERM  stériizstion UHT tiens & faire transparence du cahier univers de consomimation acolabel

européen écologigues et dconomigques  émergence de 2 labels



‘ Les acteurs

Le label cosmétique naturel européen NaTrue

4
C Labe I S Accueil = Achats écolo = Cosmétique et hygigne = Le label cosmétigue naturel européen MaTrue

mercredi 24 septembre 2005 par M-Helene

¥érités sur le goji Miracle Jeunesse
Pour rnieux choizir son goji lisez las Lz seule Crérme réparatrice Escargot *
N Ol I I b re inforrations ici Entidrermnent bic + booster antirides
<> Annances Google *
I ntel’rogatlons “ous avez deja entendu parler du projet de label cosmeétigue bio europeen qui a pour ohjectif /I/ e
d'unir I'ensemble des professionnels européens du secteur autour d'un label unique. L objectit aTl’U

etant de donner plus de wisihilité au consommateur qui se perd dans la multitude de labels
cosmetigues hio qui existent a ce jour sur le marche ; BDIH, Cosmehio, Nature&Progres, AIAB, ECOCERT...

Certains de ces labels sont junés par les fabricants de la premiére heure trop laxiste ce qui aurait permis 4 certains
acteurs de rentrer sur le marché plus pour des motivations |ucratives gue dans une démarche militante. 1| est vrai gue
certains produits et certains reportages sur le sujet sement e trouble et que I'entrée sur le marche d'acteurs tel que

L'Oréal ouvves Rocher (pour ne citer gu'els) impose une certaing prudence.
econo-ecolé

o i e E 3 Reste a savair si la volonté de créer un label unique ne va pas canduire & un nivellement par le bas... A nous,
consomrmateurs, blogger, militants de veiller 3 ce gue cela ne se produise pas et gque les produits de beauté bio ne
soient pas dénatures.

ecolomiques ¢t économicues

Ce projet de label prévoit 3 niveaux de produits cosmétiques |

[ callects » Une étoile - Les cosmétiques naturels dont les ingrédients naturels ne sont pas obligatoirement bio. Une
—— proportion minimale d'ingrédients naturel est ohligataire : par ex. 90% pour les huiles et Produits de soins sans eau.
Lleu 19 Fevrier 2003 » Daux étoilas -l as cosmétiques naturels en partie bio (c'est un peu lourd comme nom mais c'est celui gui est
AVIS SUR LE BAUME APRES RASAGE SANDALWOOD DE i3 substances naturelles d'origine vegetale ou animale contenues dans le produit doivent
FARFALLA -0 % de cult)uies t:lil:llulgiquels l:LDntrﬁléesLeUD”u d'LiﬂE_ c_ueille}tte’?a!uvage c_untlrﬁlée L . .

Yutilise guotidiennement depuis quelques mois e baume aprés-rasage bio Sandalwood de Farfalla, et je souhaite wous faire
partager mon impression sur un produit dune marque peu connue,

La marque :

Farfalla est une margue suisse qui dispose d'une gamme de produits cosmetiques bio, de parfums bio et bien =0r de produits
pour homme, Les produits Farfalla sont des produits 100% naturels cetifigs BDIH, label allemand de cosmetique hio.

La présentation du produit :

o u Commengons par I'emballage : sobre. Une belle boite bleu foncé sur les faces avant et arriégre. Sur les cotés une photo dune
vigille écorce de bois, Bt oui, Sandalwood, c’est du bois de santal en anglais. Cela évogue une odeur de bois précieus... on verra
plus tard.

Logiciels pour I'ntelligence d'entreprise Donc on ouvre et I'on découvre un beau flacon en verre poli. C'est joli et cela fait assez haut de gamme. Idéal pour un beau

cadeau.



http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article1588
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article1588
http://www.econo-ecolo.org/spip.php?article1588

Les acteurs

C Entre discussion

et ve

nte

4 Labels

Corfiha....

Le blog des créateurs de la boutique Oanisha - cosmétiques bio pour cheve@( bouclés‘ frisés et crépus

Oanlisha®.
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Du nouveau sur les labels bio
Fublig par Fred

Le paysage des labels cosmétique bio est en pleine éwvolution au niveau europgen
et international : tour d'horizon des nouveautes,

En France, on connaissait les labels Cosmebio et Ecocert. On trouvait également
des produits portant des labels étrangers © BDIH {Allemagne), Soil Association
(Foyaume Uniy pour les plus connus, Dans un marché en plein développement,
l'echelle nationale est devenue trop reduite pour envisager un label ; les nouvelles
initiatives wisent donc une couverture européenne ou internationale,

Depuis maintenant & ans, les principaus organismes certificateurs europeens,
Cosmebio et Ecocert (France), BDiH (allemagne), Soil Association (Royaume-Unil,
ICEA (Italy) et Ecogarantie (Belgique) se sont regroupés au sein du Groupe de
travail européen sur les standards cosmeétiques et travalllent a une
harmonisation de leurs cahiers des charges, Ce travail a débouché en mal sur la
version finale du standart Cosmos qui fixe des exigences minimum pour les
produits cosmetiques écologiques et biologiques. Les premiéres certifications de
produits sont attendues pour 'automne 2009, Cosmos a pour ambition, a terme, 3
s'appliguer au niveau international,

Fondé par les entreprises historiques du bio en Europe, le label NaTrue est quand
a lui déja opérationnel et plus de 150 produits sont aujourd'hui labellisés, MaTrue
propose 3 niveaux de certification qul correspondent & différents niveaus
d'exigence, Me&me =il a wu le jour en Europe, le label HaTrue wise clairement une
couverture internationale et est en train de modifier ses statuts en ce sens.

Du cdté des Etats-Unis, 3 initiatives ont wu le jour avec le soutien de différents
industriels de la cosmetique : Matural Products Association (MPAY, Natural Products
Association (MPAY et Oasis (dont nous avions déja parlé icid,


http://oanisha.blogspot.com/2009/06/label-cosmetique-bio.html
http://oanisha.blogspot.com/2009/06/label-cosmetique-bio.html
http://oanisha.blogspot.com/2009/06/label-cosmetique-bio.html
http://oanisha.blogspot.com/2009/06/label-cosmetique-bio.html
http://oanisha.blogspot.com/2009/06/label-cosmetique-bio.html
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C Agoravox
du bio
Meéedias
Labels

Natura

Le bio est une mode pour les médias ? patatra !

%4 Durand |'objet du scandale consacré au bio et bah
Rudnlgh Steiner doit se retourner dans sa tombe. ..

Bonaldi qui est chronigqueur dans cette emission
i commence 4 nous expliguer gu'une tomate qui
pousse hors-sal est plus bio qu'une tomate bia. |l
ne fait pas evidermment le bilan de ce gu'il faut
comme machinerie et utilisation d'énergie pour
faire pousser une tomate hors de son miliew
naturel. ..

L'objet du scandale le principe, c'est un groupe
pour et un groupe contre et Durand en arbitre. Dans le groupe pour, Deux comigues (Gustin et
Jolivet) et Mémé la rockeuse de diamant qui a insisté toute I'émission qu'elle préférait I'agriculture
raisonnee |

Nlatura

Produits & Cufture bia

' Forme & Bien-étre Mutrition
ratiques & Méthode Prévention
Risques & Précautions

inf se entre le reportage assassin sur Envoyé Spécial sur
Devenir Rédacteur S'inscrire a-culpa ala fin), le reportage la semaine derniére dans
Login : ok login oublié ? ﬂ"-
networ

Ecologie
Terre & Climat

, les médias veulent decrebiliser celui-ci, pression des
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Matures rebelle: L. . . . .

™ - 9% d'0GM autarisés dans les produits bio, je me fais
ok , g . : . .
sticctiomermeante v |I'on admet {la réglementation bio européenne [} qu'un

CITETT PEOT Bre cormrarme par o cramps OGh de maniére accidentelle cependant c'est au

producteur bio de prouver sa bonne foi pour ne pas se vair retirer son label bio (si long et =i cher &
avoir].

Petite chose pour finir, les détracteurs disent que le bio c'est pas si bio que ¢a mais il faut savoir de
quel bio on parle. Le bio pour les aliments (qui est |e seul a avoir un cahier des charges [égal et
recannu) est strictement encadré (par la réglementation bio européenne) et un produit ne peut &tre
labellisé bio (avec le logo AB etfou europeen) que s'il contient 95% de produits finis bio, les 5%
restant est ce que I'on ne sait pas faire (encore) en bio ou qui n'est pas labelisable {type algues,
l'eau ete. ).
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et vente

Ce soir sur France 2: Envoyeé speécial « cosmeétiques bio »

Médias 05/03/09
Labels

Suspicion E NVOYE

SPECIAL

YU en sale d'attente 3 la 1&g, une émission spéciale sur les cosmétigues bio sur
France 2 ce soir sur BErwoyé spécial, & lire le sommaire, espérons gue cela ce
reportage ne tende 3 pas généraliser guelgues cas particuliers pour tout un
secteur, Car étant professionnel dans le sectewr, nous savons qull v a un peu de
tout dans e sectewr, du bon cormme du macais: de bonnes initiatives avec Lne
dérarche totalernent bio mais aussi des initiatives purement opportunistes type
« greerwvashing = (type ouverture d'une gamme « bio = o« naturel = par un
grand laboratoire, mais qui contient toujours des ingrédients nocifs pour la sant&),
bref oui les loups sont déja dans la bergerie, d'ol limportance d'étre bien informé
st le sujet,

ami °)°
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96 BDIH
[ i
"4 # Cosmeétiques certifiés BDIH Allermagne

La certification allermande BDIH concerne essentiellerment les produits cosmétiques et assure que ces derniers
respectent un certain nombre de critéres essentielles en terme de cosmétiques dites naturels, Cette
labellisation a été établi par le groupe de travail "cosmétiques naturels” de 'organisme du mérme nom,
originaire d'Allernagne. Le BDIH regroupe & ce jour plus de 400 entreprises principalernent allemandes (et
s'ouvrent petit & petit & d'autres pays).Flusieurs milliers de produits ont été certifiés BDIH & ce

— Allant

boutique pour un mode de vie

Cela garantie les points suivants:

tieres premiéres végétales Bio (tendre vers le 100% Bio): autant que possible issues de culture

et durable . C 0 l T I ique contrdlée (kbAY, en considération de la qualité et de la disponibilité etfou de cueillette sauvage

hique contrdlée
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2. Garantie de la protection des animaux: Pas de fests sur les animaux (que ce soit lors de la
fabrication, au développement ou du contrdle des produits finaux), De méme, les matiéres premiéres sont
utilisables uniquernent si elles n'ont pas fait I'objet de tests sur des animaux, Garantie supplémentaire en
s'assurant quiaucun fest sur des animaux n'a &té véalisé par des Hers avec ou sans lien juridique / contractuel,
Pas de recours & des matiéres premiéres issues de vertébrés morts (par exemple: graisse de baleine,
huile de tortue, huile de vison, graisse de marrotte, graisse animale, collagéne animal et cellules nouvelles) |

3. Restriction concernant les matiéres premiéres minérales: Le recours 4 des sels inorganiques {par
exemple sulfate de magnésium) et & des matiéres premiéres minérales (par ex. chlorure de sodium) est en
principe autorisé. Pour les exceptions, voir le point 5.

4. Restriction des matiéres premiéres autorisés : Pour la fabrication de cosrmétiques naturels, on peut
utiliser des composants qui ont été extraits par hydralyse, hydrogénation, réaction d'estérification,
transésterification ou autres fissions et condensations des substances naturelles suivantes: Graisses, huiles et
cires, Lécithine, Lanoling, Mnno-, oligo- et polysaccharide, Protéine et Ilpnproteme

T T T S T S o

T T TR T ey
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Parfois, les greffes ne prennent pas. Quand. en 2006,
le géant L'Oréal a croqué la marque d’huiles
essentielles biologiques Sanoflore, installee dans la
Drome depuis 1986, elle s’est surtout offert le leader de la
cosmetique bio en France. «Depuis ce rachat, Sanoflore
est en chute libre», analyse Pierre Cabane, patron de
Kibio, lui-méme dévoré par Clarins. «lls ont oublié
qu’avant d’étre des produits, la cosmétique bio, c'est
une éthique.» Peu aprés le rachat, les tarifs des produits
Sanoflore ont augmenté... Mais L'Oréal s’est aussi offert
The Body Shop (lire ci-contre) a l'activite stagnante. Yves
Rocher a pris 30 % de Fytosan, producteur dextraits
vegetaux bio pour les produits cosmetiques. Quelques
mois aprés sa création, la société Kibio a seduit Clarins
qui a acquis 10 %, puis 60 % du capital de la sociéte
fondee par un ancien cle L'Oreal.

Quand une multinationale achéte une entreprise bio, elle
compte bien tremper un orteil dans I'éthique, se refaire une
virginité. Et son arrivee chamboule tout. Surtout dans la
bio ou la production peine a répondre a une demande
explosive. Quand Danone a sorti ses yaourts Les deux
vaches en 2006, le secteur de I'elevage biologique a

raison et que sais je encore,

le pense qu'd me lire, vous avez pu remarquer que je ne suis pas moralisatrice pour deox
sous, enfin, 1'essaie de ne pas |'&tre, Bon, j'al guand méme mes convictions et je les mets en
pratique, sinaon, je wous aurai parlé d'autre chose, de ma passion pour Louise Weiss ou pour le

Y'ai choisi de parler mode &thique parce que je pense que les sujets sérieux peuvent aussi se
traiter sous un angle ludique, Et puis aujourd'hui, tout le rmonde est déja bien informeé des
gestes 3 suivre en terme de tri séléctf, 3 i

], de I'entretien écologique de sa

smetigues
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Acheter bio. Les alternatives a la grande distribution

*osted on ma LS by pascalbourgois?

naturavox fr, Pauline, consoglobe.com, le 27 février 2009
Acheter bio. Les alternatives a la grande distribution

72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes
surfaces, ces derniéres proposant des gammes de
produits bio élargies et ce, sous leur propre margque de
distributeur bio (200 références en moyenne par
enseigne).

Malgré cette domination sur le marché bio, les autres
modes de distribution bio ne sont pas délaissés. A
coté des magasins de grande distribution, vous
trouverez donc des magasins spécialisés bio ainsi
que des distributions en circuit court (AMAF, marché,
sites internet) qui, en supprimant les intermédiaires
(grossistes, emballeurs, distributeurs), permettent
une meilleure rémunération du producteur et/ou une
baisse des prix. A découvrir sur internet ou prés de
chez vous.

Les magasins bio, le tout bio en un

Représentant 23% du marché bio, les magasins
specialisés bio sont privilégiés par les
consommateurs de bio pour l'achat de produits
d’épicerie hio et de compléments alimentaires. lls
présentent plusieurs avantages par rapport a la grande
distribution :

llatura

aucune réactions e e e 3 Ecrire un commentaire
SUF oui ou sur non (35 votes)
B srticles de cet auteur

Acheter bio. Les alternatives a la grande distribution

72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes surfaces, ces derniéres proposant
des gammes de produits bie élargies et ce, sous leur propre marque de distributeur bio {200
reférences en moyenne par enseigne).

Malgré cette domination sur le marché bio, les autres modes de distribution bio ne sont pas
delaissés. A cété des magasins de grande distribution, vous trouverez donc des magasins
spécialisés bio ainsi que des distributions en circuit court (AMAP, marché, sites internet} qui,
en supprimant les intermédiaires (grossistes, emballeurs, distributeurs}, permettent une
meilleure rémunération du producteur et’'ou une baisse des prix. A découvrir sur internet ou
prés de chez vous.

Les magasins bio. le tout bio en un

Représentant 23% du marché bio, les magasins spécialisés bio sont privilégiés par les consommateurs
de bio pour I'achat de produits d'épicerie bio et de compléments alimentaires. lls présentent plusieurs
avantages par rapport a la grande distribution :

® vous trouvez toutes les catégories de produits bio regroupées dans un méme point de vente
{alimentation bio, cosmétigue bio, produits d'entretien écolo, compléments alimentaires..). Plus
besoin de faire la chasse au logo "AB" et de perdre du temps a trouver le produit bio recherché,

@ llo nronocont onologos mrodoite oroinousy oo mon coneie - cdrdalos oncignng Lacrngs oublid
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" 72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes surfaces”

[latura

onsoGlobe

CONSOMMEr mieux - Vivre misux

Mon espace g ise | M Analyser |

Frangaiz W | Go Albert

en gran £ Rechercher

Rechenshe avancée

B Faworis: All Blogs FR, Web Search FR

[ pocuments trouves pour ™72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes...” (12) :

- ¥/

((DURABLE.info
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Trier les résultats | Date de linformation | s

(1112 - Naturaviox : partager pour préserver
22107 Grossesse, la pollution diminuerai le QI du futur ... 72 % des consormmateurs bio font leurs achats en grandes surfaces, ces derniéres ...

Perinence | TEEE

hitt: fiaesnesee Naturareos T -Commerce- htmlPdebot_article=16
® web search FR 2 Frangais @ Documents similaires

D 2112 - Amap - Les articles consoGlobe " Amap " page 1...

Retrouvez linformation " Amap " sur consoaGlohe. Amap, produit hio, panneauw ... 72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes surfaces, ces dernieres ..
Pertinence :

hittp: ivesnesee conzoglabe. comine-amagp bl

® wieh search FR 2 Frangais @ Docurnents similaires

D 312 - Grandes surfaces Var
La takle Dokamatic est la nouvelle solution pour coffrer de grandes surfaces de . 72 % des consommatedrs bio font leurs achats en grandes surfaces, ces dernigres |

Petinence | TE3

hitt: s Cabiors-lot . com/BES2-Grandes-surfaces-Yar php
¥ wieb Search FR Frangais @ Documents similaires

[anz- [edurable.info portail du développement durable] : Sur le Web
pver Cdurable.info échander nour un monde durable les acteurs du réseay . 72 % des consommateurs bio font leurs achats en arandes sufaces ces dernigres
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C Hors panel 1 élargir la requéte

"72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes surfaces”

72% des consommateurs-acheteurs bio achetent Agen,
des proauits bio en Grandes et Moyennes Surfaces"”| "% B

Baromeétre Agence BIO 2008

Produits BIO : Solides face a la crise,
les indicateurs de consommation restent au vert!

. - . _|Haute-Normandie

v

-
L'agriculture biologique en Normandie

GRICULTURE
BIOLOGIGUE

Exploitations 130 172 162 464 +02% 36 40 76 -50%

Surfaces cultivées 7223 7883 11099 26 205 -0,2% 1678 1755 3434 +2,6 %
dont en conversion 332 575 706 1613 +17,9% 248 233 481 +44.4%

SAU moyenne S56ha 46ha 69 ha 56 ha -1ha 47 ha 44 ha 45 ha + 3 ha

Part SAU en bio 19% 18% 27% 21%

B Source: Agence bio
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Influenceurs et influenceés

E Source

CorBsbc® natu_ral glam et

onsoGlobe

NsOmmer mieux - vivre mieux

econo-ecold D
0

Le guide des pestes og

ecologiques et économiques |

E Relais primaires : influenceurs
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Les influenceurs partisans

CSans

par abe

LA BEAUTE BIO & GLAMOUR

Qui suis-je?

Adeptes du glam et du hio, novices, curieux et
curieuses & la  découverte  des  nouvelles
tendances, soyez les hienvenus, ce blog est pour
vous |

Les cosmétiques bio tels gu'on pouvait les

connaitre il v a quelques années... cest "out’ | De

nouvelles margques apparaissent et nous offrent

efficacité, sécurité, thigue et glamour | Un régal
.
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natural glam sate

A propos
# QUi suiz-je?
Soyez les bienvenus sur le Blag

de |la beauté bio & glarmaour!
M'hésitez pas & nous faire part de
foivecl

L
(=a=i= 1o, T

A travers ce blog, je vous propose une approche
différente du biol Wous retrouverez des news sur la beauté hio, les
labels hio, les salons, le développement durable, le commerce
2guitable, des conseils beauté, la rubrique "Le saviez-vous?”..

Mais aussi, je souhaite vous faire découvrir 'esprit et I'environnement
de ces nouvelles margues tendances & travers des avant-premiéres,
des offres excusives, la rencontre des créateurs, sans oublier mes
coups de coeur du moment, quiil s'agisse de la beaute, de la mode.. Le
tout dans un cadre bio, glam et chic!

M'hésitez pas aussi & faire part de vos commentaires et de vos
suggestions |

Florence

Catégories
# Ewénerments [51)
# Gastes beauté bio (9]
# La beauté bio (35)
# Le saviez-wous? (22
» Marques (28]
# Matural Glam (29
» Mon classé (2)
# Mouweaukés [(41]
» Salons (7)
» So bio (43)
# Sao glarm (10)

Mots-clefs
emission émission bio
ayvanement avant-
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