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Strat®gies dôinfluence 
dans la Cosmétique bio

Le cas du Paraben 
dans la blogosphère



Č Le Paraben

4Un argument Marketing

4Fondé sur des peurs morbides

4Agité par des acteurs "bicéphales" 

y

http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter-bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/


Étape 1
Cosmétique bio et blogs responsables

ČPanel de 200 blogs et sites "responsables"



Č Recrutement du Panel par 
approche sémantique 

4 Un sujet central

ÁSimplicité volontaire

ÁConsommer mieux

ë Un sujet 
complémentaire

Étape 1
Cosmétique bio et blogs responsables



Č Une grande variété de discours
4 Politiques ïtous partis ïou apolitiques

4 Blogs militants : écolo, alter, ou non engagés

4 Blogs de conversations

4 Blogs locaux ou "mondialistes"

4 é

4 Mais une même sensibilité 

Centrale Marginale

Étape 1
Cosmétique bio et blogs responsables



ČUne même sensibilité
au sein du Panel 

y

Étape 1
Cosmétique bio et blogs responsables

http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter-bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/


ČCosmétique(s) bio

Étape 1
Cosmétique bio et blogs responsables



Les acteurs

ČEntre discussion
et vente
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Les acteurs

ČSémantique

4 Cosmétique

4 Découverte

4 Équitable

4 Univers bio large

4 Labels 



Les acteurs

ČLabels

4 Nombre

4 Interrogations 

http://www.econo -ecolo.org/spip.php?article1588
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Les acteurs

ČEntre discussion
et vente 

4 Labels

http://oanisha.blogspot.com/2009/06/label -cosmetique-bio.html
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Les acteurs

ČAgoravox
du bio

4Médias
4 Labels

http://www.naturavox.fr/Le -bio-est-une-mode-pour-les-medias-patatra.html
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Les acteurs

ČEntre discussion
et vente 

4Médias
4 Labels
4 Suspicion 

http://blog.toutallantvert.com/2009/03/05/developpement -durable/ce-soir-sur-france-2-envoye-special-
cosmetiques-bio-050309/
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Les acteurs

ČDe la discussion
à la vente
é et certains positions 

http://www.toutallantvert.com/bdih -label-21.html

http://www.toutallantvert.com/bdih-label-21.html
http://www.toutallantvert.com/bdih-label-21.html
http://www.toutallantvert.com/bdih-label-21.html
http://www.toutallantvert.com/bdih-label-21.html
http://www.toutallantvert.com/bdih-label-21.html


Les acteurs

ČMilitants et moins 
militants hors bio

4 Intérêt au quotidien

4 Suspicion

http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/04/13/les -multinationales-se-goinfrent-de-pme-au-gout-ethique/
http://citoyennemodel.hautetfort.com/archive/2009/06/03/home.html
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La sémantique

y

http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter-bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/


La sémantique

ČSujets centraux

y

Produits bio
ćGrandes 

surfaces
ć

ą

Alimentation 
bio

Magasins 
bio
Ē

http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter-bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/


La sémantique

Č22 documents hors

4 La distribution,

thématique

récurrente

y

http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter-bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/


http://mneaquitaine.wordpress.com/2009/03/03/acheter -bio-les-alternatives-a-la-grande-distribution/
http://www.naturavox.fr/Acheter -bio-Les-alternatives-a-la-grande-distribution.html

Influenceurs et influencés
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Influenceurs et influencés

ČHors panel
"72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes surfaces"

http://www.consoglobe.com/bp85 -3026_acheter-bio-alternatives-grande-distribution.html
http://cdurable.info/@Le -developpement-durable-sur@.html?debut_articles=130
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Influenceurs et influencés

ČHors panel ïélargir la requête

"72 % des consommateurs bio font leurs achats en grandes surfaces"

72% des consommateurs-acheteurs bio achètent 
des produits bio en Grandes et Moyennes Surfaces"

http://www.agence -bio.net/upload/pagesEdito/fichiers/DPbarometre_consommation_2008.pdf
http://www.cra -normandie.fr/agriscopie/agribio.htm

Source: Agence bio
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Influenceurs et influencés

Ē Source

Ē Relais primaires : influenceurs 

Ē Relais secondaires : influencés



Influenceurs et influencés

Ē Source

Ē Relais primaires : influenceurs 

Rôle des Sites 2.0 Spécialisés Intérêt
Discussion + Vente partisan

Ē Relais secondaires : influencés



Les influenceurs partisans 

ČSans paraben é

http://www.carevox.fr/flo -naturalglam
http://www.naturalglam.com/

http://blog.naturalglam.com/a -propos
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